Nicht kleckern sondern Kicker-Klotzen

Tue Gutes und rede dariiber: Dieses Sprichwort lasst sich direkt auf die perfekte Werbekampagne
iibernehmen. So geschehen ist dies unlingst beispielsweise bei zwei empire-Filialer6ffnungen in
Hamburg und Stuttgart. Sei es eine Cabriolet-Verlosung oder die Prasentation von prominenten Kunden
wie FuBballstar Kevin Kuranyi - diese Eréffnungsaktionen lockten Neugierige und potenzielle Kunden in
die Filialen
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2Zwischen DVD-Ausleihe und Games-Verkauf: Die empire-Kunden kénnen sich drinnen wie drauBBen einen Latte Macchiato génnen FuBball-
DVDs ab 3,99 Euro, VHS-Cassetten ab die Kunden Kuchen sowie Nationalelf Kevin Kuranyi eine Auto-
0,99 Euro und wertvolle Gutscheine offe- ein reichhaltiges Angebot grammstunde ein, was die Kunden na-
riert.“ emp-Partner Nuri Kamp bilanziert von Latte Macchiato, Pro- tarlich begeisterte. Im Zuge der empire-
nach den Eréffnungsaktivitaten stolz: ,Ein secco und kleinen Snacks Umrlstung wurde die Kauf-DVD
toller Erfolg. Das Konzept geht auf.” genieBBen kénnen. Eine Abteilung deutlich verstarkt. Der neue
Schon nach wenigen Tagen werde die AuBenterrasse mit ca. 500 empire-Store liegt nach Unternehmens-
neue empire-Filiale ihrer Rolle als Ham- Quadratmetern Bewir- angaben im ,Herzen Stuttgarts® - in
burger Flaggschiff gerecht. Auf rund 1.200  tungsfldche vervollstandigt einer zentralen Lage in Nahe der Ein-
Quadratmetern werden neben Filmen auf das Bar-Konzept. In Stutt- kaufsmeile von Stuttgart und ist fir den
DVD und VHS Games fir Playstation, gart wurde unlangst die Ausbau des DVD-Kaufgeschéfts bestens

Xbox und PC angeboten. Insgesamt Video-Buster-Filiale unter geeignet. ]



