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»»> Lehmisch fiihrt Dachmarkenkonzept ein

empire jetzt auch in Berlin

Berlin - Thomas Lehmisch stellt seine Vito-Ldden in Berlin auf das emp-Dachmarkenkonzept
empire um. Mit zwei groBen Videothekenneueréffnungen am 6. November hat Lehmisch ein
deutliches Zeichen gesetzt: empire ist in der Hauptstadt angekommen

Thamas Lebmisch stelll alle seine

acht Filiafen unter das empire- ’ ; _l | — _——-_—1
Dachmarkenkonzept, Hier die Aufen- — ——o- S |

ansicht in der Karl-Marx-Strafie
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Freuten sich iiber die gelungene Neu-
eréffnung: André Meyer, Director
Marketing & Sales emp, Thomas Leh-
misch, Geschdftsfiihrer Vito, und
Reiner Spérer, Inhaber Family Video

Auch die Filiale in der Karl-
Marx-5trafie hat rund 6oo0 =~
Quadratmeter Ladenfldche

Attraktive Gewinne wie ein Golf V und ein
Smart Roadster sowie verlockende Erdffnungs-
angebote sorgen fiir Kundenandrang

Wird Akzente im Berliner Strafienbild
setzen: ein empire-Smart



