>»> 30.000 Kauf-DVDs im Angehot

Deutschlands grofte
empire-Filiale eroffnet

Heilbronn - Die emp-Partner Claudia und Frank Worner haben in Heibronn
ein wahres Videoimperium geschaffen: Auf 1500 Quadratmetern ging am

1. April inmitten eines Einkaufscenters die nach emp-Angaben bundesweit
bislang groBte empire-Mediathek an den Start. GroBer Schwerpunkt: das

DVD-Verkaufsgeschaft.

Das ,empire“ wichst langsam,
aber sicher. Insgesamt 14 Video-
theken wollen Claudia und Frank
Woérner, die Liden unter anderem
in Hanau, Offenbach und Miihl-
heim betreiben, auf die blau-gelbe
Dachmarke umstellen.

In vier Fillen ist dies bereits ge-
schehen, zuletzt im Rahmen einer
Neuersffnung in Heilbronn. Die
Mediathek in zentraler Lage in ei-
nem Einkaufscenter umfasst 1500
Quadratmeter Fliche und bietet
das empire-iibliche Sortiment von

Beeindruckende Auswah: der DVD-Shop-Bereich

DVD-, VHS- und Gamesneuhei-
ten bis hin zu einem reichhaltigen
Convenienceangebot.

André Meyer, der als Director
Marketing & Sales der emp die
Umsetzung des empire-Konzepts
federfiihrend betreut, schwirmt:

Auferst wichtig: freundliche Mitarbeiter

Bekannter empire-Look im
grafiriigigen stil

wonehen beeindruckender Kopien
trefe mm Verdeihsortiment sevet die
bat- DY D-Abtetlung im bewihe
ten Shop-in-Shop-System neue
Mafstibe. Insgesamt stehen iiber
30.000 DVD:s zur Verfiigung und
bilden Heilbronns gréfites DVD-
Angebot.“ Die Lage im Einkaufs-
center mit Nachbarn wie Fitness
Company, Minimal, Obi, Takko
und DM-Drogeriemarkt ermég-
liche die notwendigen Besucher-
strome, um das DVD-Angebot
rentabel zu halten, so Meyer.
Unterstiitzt wurde die Neueroff-
nung durch umfangreiche Promo-
tionaktivititen wie Rundfunkwer-
bung und Anzeigenschaltungenin
der lokalen Tagespresse sowie mit
attraktiven Er6ffnungsangeboten
und einem Instore-Biergarten im
Einkaufscenter.

Claudia und Frank Wérner wollen
die weiteren von ihnen betriebe-
nen Ladenlokale sukzessive durch
Anmietung gréflerer Ladenfli-
chen zu empire-Megastores von
iber 1000 Quadratmetern aus-
bauen. Mit der ak-
tuellen Neueroftf-
nung in Heilbronn
wurden  bislang
140 Outlets in das
empire-Konzept
integriert. Bis zum
Jahresende sollen
insgesamt 250
emp-Niederlassun-
gen das neue blau-
gelbe Logo in
Form der Haupt-
und Submarke tra-
gen, erklirt André
Meyer das gesteck-
te Ziel. as




